БД "Книги"

[image: image1.jpg]



PR - что это такое? 
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С524.224.3

П653

   Почепцов, Георгий Георгиевич. 

   Коммуникативные технологии двадцатого века[Текст] / Г. Г. Почепцов. - М. : Рефл-бук ; Киев : Ваклер, 2002. - 348 с. - Библиогр.: с. 345-348

Книга посвящена исследованию коммуникативного пространства и его символической, визуальной, мифологической, событийной и коммуникативной организации. В работе анализируются избирательные (гуманитарные) технологии, основные модели информационных и психологических войн, рассматриваются основы деятельности менеджера паблик рилейшнз спиндоктора, имиджмейкера, специалиста по слухам, спичрайтера и других профессий. В книге содержится детальный анализ зарубежной и отечественной литературы по данной тематике

Имеются экземпляры в отделах:   всего  1 : ЧзСЭЛ(1)
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У050

Б709

   Блэк, Сэм. 

   Паблик рилейшнз. Что это такое?[Текст] / С. Блэк; к читателю Г. Герасимов; предисл. Э. Л. Бернейза; вступ. Р. Бхимани. - М. : Новости, 1990. - 239 с.

Имеются экземпляры в отделах:   всего  1 : ЧзСЭЛ(1)
3. С524.224.67

Б725

   Боброва, Ирина Ивановна. 

   Черный PR? Белый GR! Цветной IR:) . Менеджмент информационной культуры[Текст] / И. И. Боброва, В. А. Зимин.. - М. ; СПб. : Вершина, 2006. - 464 с. 
В этой книге рассматриваются три проблемы: PR (Public Relations) - связи с общественностью, GR (Government Relations) - взаимодействие с правительством и IR (Investor Relations) - отношения с инвесторами. Авторы анализируют PR-бизнес во всех федеральных округах России, описывают пирамиду конкурентных преимуществ, схему взаимодействия с самыми влиятельными СМИ, подробно рассказывают о ведущих рейтинговых агентствах, описывают технологии GR-взаимодействия с президентской вертикалью власти, а также подробно освещают развитие IPO (Initial Public Offering) в России. Отдельная часть книга посвящена вопросам топ-менеджмента в IR-отношениях. Издание состоит из трех частей; предназначено PR-, GR- и IR-специалистам, а также всем читателям, стремящимся повысить свою информационную культуру

Имеются экземпляры в отделах:   всего  1 : ЧзСЭЛ(1)
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С524.224.67(07)

К172

   Калиберда, Елена Геннадьевна. 

   Связи с общественностью: вводный курс[Текст] : учеб. пособие / Е. Г. Калиберда.. - М. : Логос, 2003. - 120 с. - Библиогр.: с. 116-119

Описываются современные представления о целях и задачах связей с общественностью в различных сферах жизни общества, а также отечественный и зарубежный опыт в этой области. Приводятся определения паблик рилейшнз (PR), раскрываются научные основы PR. Акцентируется внимание на взаимосвязи PR и массового сознания. Обобщаются ключевые термины и понятия в сфере связей с общественностью, даются их определения. Для студентов вузов, исследователей и практических специалистов, а также самого широкого круга читателей

Имеются экземпляры в отделах:   всего  1 : ЧзСЭЛ(1)
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С550.58

П653

   Почепцов, Георгий Георгиевич. 

   Паблик рилейшнз для профессионалов[Текст] / Г. Г. Почепцов. - 2-е изд., испр. - М. : Рефл-бук, 2000. - 622 с. - (Образовательная библиотека). - Библиогр.: с. 618-622

Новая книга доктора философских наук Г.Г. Почепцова Паблик рилешнз для профессионалов посвящена этой новой для нас науке. В этой работе объясняется, что такое паблик рилешнз, определяется сфера их деятельности, анализируются основные подходы, общие и конкретные стратегии, инструментарий этой науки. Кроме того, определяется коммуникативное пространство, дается обзор наук коммунистического цикла, значимых для ПР, а именно: теория коммуникации, герменевтика, теория переговоров и разведки, конфликтология, семиотика и др.

Имеются экземпляры в отделах:   всего  1 : ЧзСЭЛ(1)
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У050(07)

А496

   Алешина, Ирина Викторовна. 

   Паблик Рилейшнз для менеджеров[Текст] : курс лекций / И. В. Алешина.. - М. : ЭКМОС, 2002. - 480 с. - Библиогр.: с. 473-479

Представлены современные концепции, методические основы и практические рекомендации построения и ведения коммуникаций организации с общественностью. Рассмотрены цели, методы, формы и конкретные инструменты планирования и реализации отношений организации со средствами массовой информации, с широкой общественностью, с потребителями, занятыми, с госструктурами и местной общественностью, финансовом и деловым сообществом. Книга адресуется менеджерам и маркетерам, специалистам паблик рилейшнз, студентам, аспирантам, преподавателям этих и смежных специальностей, консультантам, разработчикам прикладных методик и технологий решения задач стратегического менеджмента и маркетинга средствами паблик рилейшнз. Материал книги представляет собой базовый текст лекций по дисциплине «Паблик Рилейшнз», которую автор ведет для обучающихся по специальностям «Маркетинг», «Менеджмент организации» и ряда других программ в Государственном университете управления. Управленческий ракурс рассмотрения сферы паблик рилейшнз делает книгу полезной также для журналистов, социологов, психологов, политиков, экономистов, предпринимателей, государственных служащих и общественных деятелей — для всех, кто стремится использовать знания ПР в своей профессиональной области

Имеются экземпляры в отделах:   всего  1 : ЧзСЭЛ(1)
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Теория и технологии
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С862(075.8)

К821

   Кривоносов, Алексей Дмитриевич. 

   Основы теории связей с общественностью[Текст] : учебник / А. Д. Кривоносов, О. Г. Филатова, М. А. Шишкина. - М. : Питер, 2011. - 375, [1] с. - (Учебник для вузов). - Библиогр. в конце ст.

В учебнике представлены основополагающие понятия теории связей с общественностью в соответствии с классической моделью коммуникационного процесса. Подробно рассмотрены такие вопросы, как методы и функции теории PR, объекты PR-деятельности, современные практики связей с общественностью: медиарилейшнз, спонсоринг и фандрайзинг и другие. Книга предназначена для студентов вузов, обучающихся по специальности 350400 «Связи с общественностью», 350700 «Реклама», 061500 «Маркетинг», а также для магистров, преподавателей и аспирантов социогуманитарных и экономических специальностей. Допущено Учебно-методическим объединением вузов Российской Федерации по образованию в области международных отношений в качестве учебника для студентов вузов, обучающихся по направлению подготовки (специальности) «Связи с общественностью»

Имеются экземпляры в отделах:   всего  1 : ЧзСЭЛ(1)
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С524.224.67(075.8)

К891

   Кузнецов, Вадим Федорович. 

   Связи с общественностью. Теория и технологии[Текст] : учебник / В. Ф. Кузнецов.. - М. : Аспект Пресс, 2006. - 300 с. - Библиогр.: с. 299-300

Учебник впервые в отечественной литературе в систематизированном виде знакомит читателя с теорией и технологиями связей с общественностью. Автор в соответствии с государственным образовательным стандартом высшего профессионального образования «Связи с общественностью» рассматривает вопросы роли, места и функций связей с общественностью, систему связей с общественностью, особенности действия паблик рилейшнз в экономической, политической и социальной сферах. Для студентов вузов, получающих специальность «Связи с общественностью», а также для журналистов, социологов, менеджеров по связям с общественностью, занимающихся вопросами организации работы по паблик рилейшнз

Имеются экземпляры в отделах:   всего  2 : к/х(1), ЧзСЭЛ(1)
Инвентарные номера в к/х: 295953
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С862(07)

А161

   Абрамов, Роман Николаевич. 

   Связи с общественностью[Текст] : учеб. пособие для студентов вузов / Р. Н. Абрамов, Э. В. Кондратьев. - Москва : КноРус, 2012. - 262, [1]  с. : ил. - (Для бакалавров). - Библиогр. в конце гл.

Знакомит с базовыми подходами к изучению дисциплины «Связи с общественностью» и ряда смежных курсов в области бизнес-коммуникаций. Рассматриваются основные принципы, механизмы и стратегии, существующие в коммуникативном пространстве организации и общества. Предлагаются подходы к проектированию и определению эффективности PR-деятельности. Для студентов бакалавриата российских вузов, а также сотрудников PR-служб

Имеются экземпляры в отделах:   всего  15 : к/х(1), ЧзСЭЛ(1), АбУНЛ(13)
Инвентарные номера в к/х: 318607
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С862(07)

М614

   Минаева, Людмила Владимировна. 

   Внутрикорпоративные связи с общественностью[Текст] : учеб. пособие / Л. В. Минаева.. - М. : Аспект Пресс, 2010. - 286, [1] с.

В учебном пособии систематизированы принципы и методы работы специалиста по связям с общественностью с внутренними аудиториями организации. На широком теоретическом фоне рассмотрены такие аспекты внутрикорпоративных связей с общественностью, как управление системой внутренней коммуникации, формирование и продвижение корпоративной культуры, разработка фирменного стиля, специфика использования инструментов и технологий связей с общественностью при взаимодействии с персоналом, а также особенности связей с общественностью в условиях кризиса. Все разделы книги содержат большое число вопросов и заданий, направленных на закрепление теоретического материала и формирование практических навыков работы в области внутрикорпоративных связей с общественностью. Учебное пособие рассчитано на преподавателей и студентов, изучающих связи с общественностью, менеджмент организации, управление персоналом, а также практиков, работающих в сфере корпоративной коммуникации

Имеются экземпляры в отделах:   всего  17 : ЧзСЭЛ(1), к/х(1), АбУНЛ(15)
Инвентарные номера в к/х: 316254
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С524.224.67(07)

Ш260

   Шарков, Феликс Изосимович. 

   Паблик рилейшнз (связи с общественностью)[Текст] : учеб. пособие / Ф. И. Шарков. - Екатеринбург : Деловая книга ; М. : Академический Проект, 2007. - 303 с. - (gaudeamus)

Паблик рилейшнз (связи с общественностью) являются основным компонентом интегрированных маркетинговых коммуникаций. В книге читатель найдет разнообразную и необходимую информацию по многим проблемам связей с общественностью и, возможно, совершит меньше ошибок, соприкасаясь в жизнедеятельности с этими сферами. Книга написана в качестве учебного пособия для студентов в соответствии с требованиями к обязательному минимуму содержания и уровню подготовки специалиста по циклу ОПД Государственного образовательного стандарта по специальности 35070 — Реклама. Она также окажется полезной и начинающим специалистам, и опытным PR-менеджерам, преподавателям, всем, кто интересуется данной проблемой.

Имеются экземпляры в отделах:   всего  2 : к/х(1), ЧзСЭЛ(1)
Инвентарные номера в к/х: 303903
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С524.224.67(075.8)

Ш260

   Шарков, Феликс Изосимович. 

   Паблик рилейшнз[Текст] : учебник / Ф. И. Шарков; МУБиНТ. - 3-е изд. - М. : Дашков и К, 2008. - 329 с.

Учебник написан в соответствии с требованиями к обязательному минимуму содержания и уровню подготовки специалиста по циклу ОПД Государственного образовательного стандарта по специальности Реклама. В нем раскрывается роль института связей с общественностью в современном обществе, приводятся функции служб и специалистов по связям с общественностью, технология проведения PR-кампаний, а также другая информация. Для студентов, преподавателей высших учебных заведений, начинающих специалистов и опытных PR-менеджеров, а также всех, кто интересуется данной проблемой

Имеются экземпляры в отделах:   всего  2 : ЧзСЭЛ(2)
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С862(07)

П174

   Папкова, Ольга Викторовна. 

   Связи с общественностью[Текст] : учеб. пособие / О. В. Папкова. - М. : Академия, 2010. - 109, [3] с. - (Высшее профессиональное образование. Туризм). - Библиогр.: с. 111

Учебное пособие посвящено обзору технологий и инструментов, которые используются в ходе деятельности по установлению двусторонней коммуникации между туристической организацией и различными группами общественности. Рассматриваются макросреда и имидж туристической фирмы, средства массовой коммуникации. Для студентов высших профессиональных учебных заведений, обучающихся по специальности «Социально-культурный сервис и туризм». Может быть полезно работникам сферы социально-культурного сервиса и туризма.

Имеются экземпляры в отделах:   всего  1 : ЧзСЭЛ(1)
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С862(07)

С258

   Связи с общественностью. Теория, практика, коммуникационные стратегии [Текст] : учеб. пособие / ред.: Т. Э. Гринберг, В. М. Горохов. М. : Аспект Пресс, 2011. - 197, [1] с. - Библиогр.: с. 197-198

Учебное пособие, подготовленное сотрудниками кафедры рекламы и связей с общественностью, рассматривает связи с общественностью в контексте коммуникационной концепции. В пособии рассмотрены вопросы теории и методологии связей с общественностью, сущность, функции, принципы, структура институтов связей с общественностью, особенности и принципы корпоративной информации. Особое внимание уделено технологиям паблик рилейшнз, стратегиям управления персональным и корпоративным имиджем. В самостоятельной главе анализируются принципы взаимодействия с ключевыми аудиториями связей с общественностью: средствами массовой информации и корпоративной аудиторией. В учебном пособии также детально освещены связи с общественностью 
Имеются экземпляры в отделах:   всего  16 : ЧзСЭЛ(1), к/х(1), АбУНЛ(14)
Инвентарные номера в к/х: 316929
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С862(07)

К642

   Кондратьев, Эдуард Викторович. 

   Связи с общественностью[Текст] : учеб. пособие / Э. В. Кондратьев, Р. Н. Абрамов. - 5-е изд., испр. и доп. - М. : Академический Проект, 2008. - 510 с. : ил. - (Gaudeamus). - Библиогр. в конце глав
«Связи с общественностью» — практически ориентированное учебное пособие о наиболее важных и интересных идеях и технологиях в области public relations (PR). Книга представляет собой полноценный учебно-методический комплекс для подготовки и успешного преподавания учебного курса «Связи с общественностью» и ряда смежных курсов коммуникативного блока дисциплин. В соответствии с традициями академического образования в России в основу концепции книги заложено сочетание теоретического материала и блока практических заданий, позволяющих совершенствовать навыки и знания в сфере PR на основе реальных уникальных примеров. Рассмотрены основные закономерности, механизмы и стратегии, существующие в коммуникативном пространстве организации и общества. Предложены подходы к проектированию и определению эффективности PR-деятельности. Учебное пособие предназначено для студентов экономических и управленческих специальностей, а также представляет значительный интерес для тех, кто работает в области связей с общественностью и бизнес-коммуникаций.

Имеются экземпляры в отделах:   всего  2 : к/х(1), ЧзСЭЛ(1)
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С862

П221

   Пашенцев, Евгений Николаевич. 

   Паблик рилейшенз: от бизнеса до политики[Текст] / Е. Н. Пашенцев. - 3-е изд., испр. и доп. - М. : Финпресс, 2002.. - 368 с. - (Маркетинг и менеджмент в России и за рубежом). - Библиогр.: с. 358-366

Новые организационные формы ПР-бизнеса, деятельность вертикально-интегрированных групп и сетевых агентств в Европе, поглощения ПР-компаний рекламными конгломератами, анализ наиболее прибыльных рынков отрасли - об этом и о многом другом рассказывается на страницах книги. Впервые приводятся: данные о расстановке сил между ведущими ПР-группами в мире на рубеже тысячелетия; о зарплате в отрасли: опыт США и Великобритании; об информационных войнах: Интернет после терактов в Нью-Йорке, в Вашингтоне. Дается развернутый анализ избирательных технологий в ходе парламентских (1999 г. ), президентских (2000 г. ) и губернаторских выборов последних лет, а также раскрываются другие темы с опорой на последние западные и российские источники. Желающие поступить в отечественные и зарубежные вузы по специальности Связи с общественностью не найдут в России лучшего справочного издания. Книга о новом, книга о Terra incognita, имя которой - ПР, написана живо, убедительно, в творческом ключе; интересна как для широкого круга читателей, так и для профессионалов в этой области

Имеются экземпляры в отделах:   всего  4 : к/х(1), ЧзСЭЛ(3)
Инвентарные номера в к/х: 275346
[image: image18.jpg]



Практика ПР 
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С524.224.67

К28

   Касьянов, Юрий Владимирович. 

   PR кампания своими силами[Текст] : [алгоритм проведения РR-кампаний, РR-коммуникации и инструментарий, оценка эффективности кампаний] / Ю. Касьянов.. - М. : Питер, 2009. - 186, [1] с. : ил. ; 20 см + CD-ROM. - (Готовые маркетинговые решения)

Пиар неотделим от современного бизнеса - это то, чем мы занимаемся каждый день и что каждый из нас хоть немного, но умеет делать. Поэтому разработать и провести PR-кампанию вполне можно своими силами, и очень даже эффективно. В книге представлены способы решения стоящих перед бизнесом задач па уровне PR-технологий: от вопросов общей концепции PR-камлании до конкретных рекомендаций по созданию корпоративного стиля, пресс-релиза, статьи, интервью и т. д. Но, в первую очередь, издание призвано учить самостоятельно думать. Прилагается СD с бесплатным доступом к онлайн-версии программы по организацию и проведению PR-компании PR-Media, предоставленной исследовательской фирмой ГОРТИС, а также необходимыми для работы документами: примером профайла, методикой проведения пресс-конференции, методикой написания пресс-релиза и другими. Книга предназначена специалистам по связям с общественностью и рекламе, маркетологам, а также студентам преподавателям данных специальностей

Имеются экземпляры в отделах:   всего  2 : ЧзСЭЛ(1), МКФЭМ(1)
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С524.224.67

Г948

   Гундарин, Михаил Вячеславович. 

   Книга руководителя отдела PR[Текст] : практические рекомендации / М. В. Гундарин. - 2-е изд., доп. - М. : Питер, 2009 (Техническая книга) . - 330 с. ; 24 см. - (Совет директоров). 
Книга представляет собой полное руководство по созданию и управлению отделом PR, Весь материал расположен в той логической последовательности, в которой строится работа службы по связям с общественностью — от организационных вопросов и планирования до проведения отдельных PR-акций. Большое внимание уделено антикризисным коммуникациям, работе со СМИ, использованию интернет-инструментов. Во втором, дополненном, издании отражены разделы о BTL, событийном, «вирусном» и «мобильном» видах продвижения, а также об использовании блогов в PR-деятельности. Прилагаются обновленные формы документов для работы PR-службы: должностная инструкция менеджера по связям с общественностью, план PR-мероприятий и другое. Издание рекомендуется руководителям отделов PR, а также менеджерам по связям с общественностью, которые хотят ими стать.

Имеются экземпляры в отделах:   всего  1 : ЧзСЭЛ(1)
19. [image: image21.jpg]



С862(075.8)

Ч-906

   Чумиков, Александр Николаевич. 

   Связи с общественностью. Теория и практика[Текст] : учебник / А. Н. Чумиков, М. П. Бочаров; МГУ. - М. : Дело и Сервис, 2008. - 557 с.

Книга представляет собой развернутый учебный курс по тематике «паблик рилейшнз» (связи с общественностью). Большое внимание уделяется творческому синтезу теории и эмпирического материала, разработке новых схем и концепций; анализу отечественного и зарубежного опыта в названной сфере. Приводится большое число первичных PR-документов, в том числе корпоративного и конфиденциального профиля, содержится около 150 цветных иллюстраций и таблиц. Учебник предназначен для студентов, аспирантов, преподавателей вузов, исследователей-теоретиков и практических специалистов, работающих в области связей с общественностью.

Имеются экземпляры в отделах:   всего  1 : ЧзСЭЛ(1)
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С862(07)

К642

   Кондратьев, Эдуард Викторович. 

   Связи с общественностью. Практикум[Текст] : учеб. пособие / Э. В. Кондратьев ; ПГУАС. - М. : Академический Проект, 2008. - 191 с. : ил. - (Gaudeamus). - Библиогр.: с. 190 (16 назв.). 
Практикум построен на основе учебного пособия «Связи с общественностью» авторов Э.В. Кондратьева и Р.Н. Абрамова и представляет разработку 11 практических занятий с использованием активных методов обучения. Каждый раздел включает теоретический минимум, темы выступлений и докладов, вопросы для обсуждения, практические задания с методическими рекомендациями к их выполнению и список рекомендуемой литературы. Большинство практических заданий базируется на практических примерах и рекомендациях из российской и международной практики PR. Пособие подготовлено на кафедре «Менеджмент» и предназначено для студентов специальностей 080507 «Менеджмент организации» и 080111 «Маркетинг», но может быть рекомендовано и более широкому кругу читателей, интересующихся и работающих в сфере PR

 Имеются экземпляры в отделах:   всего  2 : к/х(1), ЧзСЭЛ(1)
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С524.224.67(07)

К455

   Китчен, Филип. 

   Паблик рилейшнз. Принципы и практика[Текст] / Ф. Китчен; пер. с англ. под ред. Б. Л. Еремина. - М. : ЮНИТИ, 2004. - 454 с. - (Зарубежный учебник). Один из первых учебников по связям с общественностью - public relations (PR), в котором систематизирование анализируются теоретические и концептуальные основы принципов и практики PR как самостоятельной науки. Рассмотрены основные функции PR, особенности построения взаимоотношений с различными группами общественности, технологии, разработка программ и оценка эффективности PR-деятельности. Сделана попытка на теоретическом уровне провести разграничение между сферой деятельности PR и маркетинга, подчеркивается различие целей, области применения и технологий маркетинга и PR. Приводятся примеры наиболее успешных и неудачных действий в сфере PR, практические рекомендации по работе с разными группами общественности, вопросы для самопроверки, рекомендации по групповому тренингу в области PR. Для студентов, аспирантов и преподавателей вузов, специалистов PR-агентств и PR-отделов, медиа, политиков, бизнесменов, руководителей предприятий и организаций, а также для всех, кто интересуется проблемами паблик рилейшнз

 Имеются экземпляры в отделах:   всего  17 : к/х(1), ЧзСЭЛ(2), МКФЭМ(1), АбУНЛ(13)
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С862(07)

Ч-906

   Чумиков, Александр Николаевич. 

   Кейсы и деловые игры по связям с общественностью [Текст] : учеб. пособие / А. Н. Чумиков.. - М. : КноРус, 2010. - 147, [2] с. : ил.

Подготовлено в соответствии с качественными требованиями Федерального государственного образовательного стандарта высшего профессионального образования по специальности 350400 «Связи с общественностью». Книга содержит PR-кейсы и деловые игры по темам курса специальных дисциплин, которым сопутствуют теоретические и информационные брифы, вопросы, пояснения, краткий словарь. Для преподавателей, студентов, практиков

Имеются экземпляры в отделах:   всего  5 : к/х(1), ЧзСЭЛ(1), АбУНЛ(3)
Инвентарные номера в к/х: 317665
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С524.224.67

С258

   Михайлов, Юрий Михайлович. 

   Связи с общественностью по-русски[Текст] / Ю. М. Михайлов. - М. : Бератор-Паблишинг, 2007. - 305 с.

В книге рассматриваются ключевые вопросы организации связей с общественностью в интересах бизнеса. Бизнес-PR - не только важная составляющая интегрированных маркетинговых коммуникаций, но и неотъемлемая часть повседневной деятельности предприятий, организаций, учреждений, заинтересованных в приумножении своего репутационного капитала. Читатели получат ясное представление о роли всех участников PR-процесса, назначении и организации корпоративных PR-структур, принципах и особенностях применения наиболее популярных PR-инструментов. Заключительный раздел посвящен обзору современного состояния бизнес-связей с общественностью в России. Книга представляет интерес как для состоявшихся PR-специалистов, так и для обучающихся по специальности «Связи с общественностью» 

Имеются экземпляры в отделах:   всего  1 : ЧзСЭЛ(1)
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С862(07)

М316

   Маслова, Валентина Михайловна. 

   Связи с общественностью в управлении персоналом[Текст] : учеб. пособие / В. М. Маслова. - 2-е изд. - М. : Вузовский учебник, 2009. - 207 с. - (Вузовский учебник)

Учебное пособие представляет собой учебный курс по тематике «Связи с общественностью в управлении персоналом». В систематизированном виде рассмотрены основные понятия связей с общественностью (PR) в управлении персоналом, используемые в организациях различных форм собственности. Предложены практические рекомендации по организации PR в компаниях с учетом правовых основ этой деятельности. Показаны роль и этапы создания корпоративных коммуникаций в PR. Рассмотрено проведение организационно-представительских и специальных мероприятий в компании. Представлены основные подходы к оценке эффективности /VJ-деятельности, а также даны рекомендации по организации эффективной работы службы PR в управлении персоналом. Для студентов экономических и управленческих специальностей вузов, а также для тех, кто работает в области связей с общественностью в управлении персоналом.

Имеются экземпляры в отделах:   всего  1 : ЧзСЭЛ(1)
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Управление общественными отношениями
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У291.6(07)

К202

   Капитонов, Э. А. 

   Управление общественными отношениями[Текст] : учеб. пособие / Э. А. Капитонов, Г. П. Зинченко, А. Э. Капитонов. - 2-е изд. - М. : Дашков и К` : Академцентр, 2008. - 366, [1] с.

В учебном пособии в соответствии с Государственным образовательным стандартом на основе междисциплинарного синтеза системно изложены основы теории и практики управления сферой общественных отношений. Учебный материал носит проблемный характер, побуждающий к творческому осмыслению современных представлений формирования и функционирования общественных отношений в условиях развития частной собственности, плюралистической демократии. Для студентов, аспирантов, преподавателей управленческих вузов, а также специалистов в сфере госслужбы, менеджмента, управления персоналом, паблик рилейшнз.

Имеются экземпляры в отделах:   всего  1 : ЧзСЭЛ(1)
26. 
С524.224(075.8)

У677

   Управление общественными отношениями [Текст] : учеб. / под ред. В. С. Комаровского.. - М. : РАГС, 2003. - 400 с. - (Учебники Российской академии государственной службы при Президенте РФ)

Издание соответствует Государственному стандарту специализации Государственное и муниципальное управление. В систематизированном виде представлена проблематика управления общественными отношениями, теория и история связей с общественностью (PR), виды, организация, основные направления PR-деятельности, различного рода технологии связей с общественностью, а также формы И принципы сотрудничества, взаимодействия PR-служб со средствами массовой информации. Для преподавателей, слушателей системы переподготовки и повышения квалификации, студентов вузов и всех интересующихся вопросами управления общественными отношениями

Имеются экземпляры в отделах:   всего  3 : к/х(1), ЧзСЭЛ(2)
Инвентарные номера в к/х: 276947
27. 
С524.224.67(07)

Б836

   Бортник, Елена Моисеевна. 

   Управление связями с общественностью[Текст] : учеб. пособие / Е. М. Бортник, Э. М. Коротков, А. Ю. Никитаева; под ред. Э. М. Короткова. - М. : ИД ФБК-ПРЕСС, 2002. - 121 с. . Рассматриваются основные теоретические и практические вопросы управления связями с общественностью. Анализируется сущность понятия связей с общественностью, определяются их цели, место и функции в системе управления организацией, представлен инструментарий управления взаимоотношениями с общественностью. Особое внимание обращается на специфику связей с общественностью в различных областях, освещаются вопросы организации и проведения PR-кампаний. Для студентов и слушателей вузовских образовательных программ, аспирантов, преподавателей и практиков, занимающихся вопросами организации работы по связям с общественностью 

Имеются экземпляры в отделах:   всего  2 : к/х(1), ЧзСЭЛ(1)
Инвентарные номера в к/х: 275755
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С550.58

П653

   Почепцов, Георгий Георгиевич. 

   Паблик рилейшнз, или как успешно управлять общественным мнением[Текст] / Г. Г. Почепцов. - М. : Центр, 1998. - 349 с.

Почепцов Г. Г, доктор филологических наук, президент Украинской ассоциации паблик рилейшнз, профессор Института международных отношений Киевского университета им. Т. Шевченко. Автор книг: Коммутативные аспекты семантики (1987), Тоталитарный человек. Очерки тоталитарного символизма и мифологии (1994), Имиджмейкер. Паблик рилейшнз для политиков и бизнесменов (1995), Теория коммуникации (1996), Национальная безопасность стран переходного периода (1996), Паблик рилейшнз (1996), Символы в политической рекламе (1997), Имидж: от фараонов до президентов (1997), Имидж и выборы (1997).

Имеются экземпляры в отделах:   всего  1 : ЧзСЭЛ(1)
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Связи с общественностью и СМИ
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Ч60(07)

Ч-524

   Четвертков, Николай Васильевич. 

   Современная пресс-служба[Текст] : учебное пособие / Н. В. Четвертков. - 2-е изд., перераб. и доп. - М. : Аспект Пресс, 2010. - 190, [1] с. - Библиогр.: с. 187-188

В первой части издания анализируется процесс становления служб по связям с общественностью и пресс-служб, их законодательная база в Российской Федерации, формы и методы работы со СМИ и журналистами, порядок освещения деятельности государственных органов власти в государственных средствах массовой информации, а также нормативные акты по аттестации отечественных и зарубежных корреспондентов при государственных органах власти России, об их полномочиях и обязанностях. Во второй части дается классификация жанров пиар-текстов, анализируются их виды, рассматриваются сущностные характеристики и жанровое своеобразие пиар-текстов как основных инструментов публичных коммуникаций. Издание предназначено для студентов вузов, обучающихся по специальности «Связи с общественностью», и сотрудников пресс-служб государственных и муниципальных органов власти, коммерческих структур.

Имеются экземпляры в отделах:   всего  33 : к/х(1), ЧзСЭЛ(1), АбУНЛ(31)
Инвентарные номера в к/х: 316198
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Ч60(07)

Б484

   Березкина, Ольга Павловна. 

   Социально-психологическое воздействие СМИ. [Текст] : учеб. пособие для студентов высших учебных заведений / О. П. Березкина. - М. : Академия, 2009. - 239, [1] с. ; 21 см. - (Высшее профессиональное образование. Связи с общественностью) (Учебное пособие). - Библиогр. в конце гл.

В учебном пособии объясняются механизмы воздействия СМИ на формирование массового сознания и поведения, рассмотрены функции СМИ, показана их манипулятивная роль в обществе. Подробно проанализировано воздействие таких каналов массовой коммуникации, как газеты, радио, телевидение, кино, Интернет. Рассмотрены тенденции развития влияния СМИ на общество. Для студентов высших учебных заведений гуманитарных специальностей. Может быть рекомендовано широкому кругу читателей, особенно педагогам и родителям

Имеются экземпляры в отделах:   всего  1 : ЧзСЭЛ(1)
