ВЯТСКИЙ ГОСУДАРСТВЕННЫЙ УНИВЕРСИТЕТ

НАУЧНАЯ БИБЛИОТЕКА 
БД "Книги"
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Ч600.65(07)

Ф428

   Феофанов, Олег Александрович. 

   Реклама: новые технологии в России[Текст] : учеб. пособие / О. А. Феофанов. - СПб. : Питер, 2000. - 384 с. - (Маркетинг для профессионалов)

Книга результат более чем тридцатилетней работы автора в сфере рекламы, чтения лекций в МГМО, МГУ, Институте кинематографии и других академиях и институтах, проведения бесчисленных семинаров в самых разных городах страны, а также непосредственного участия в практической рекламной деятельности консультировании различных рекламных, финансовых, коммерческих, политических и общественных организаций. Рассуждения и наблюдения иллюстрируются многочисленными, примерами рекламной деятельности в нашей стране.

Имеются экземпляры в отделах:   всего  1 : ЧзСЭЛ(1)
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Ч600.65(075.8)

У981

   Уэллс, Уильям. 

   Реклама. Принципы и практика[Текст] : пер. с англ. / У. Уэллс, Д. Бернет, С. Мориарти. - 2-е изд., испр. - СПб. : Питер, 2001. - 736 с.

Перед вами учебник. Но не только. Полновесная, разносторонняя книга о рекламе, насыщенная массой жизненных примеров, она может стать замечательным помощником любого специалиста, занятого в рекламном и любом другом бизнесе. Каждая фирма, рекламирующая свои товары или услуги, захочет при минимальных издержках получить максимальный результат. Как этого добиться? Ответы на многие вопросы вы найдете в книге американских специалистов. В США [Реклама: принципы и практикаk выдержала уже четыре издания, и мы надеемся, что российские читатели оценят ее столь же высоко, как и их заокеанские коллеги.

Имеются экземпляры в отделах:   всего  1 : ЧзСЭЛ(1)
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У421-803

Р767

   Росситер, Джон Р.. 

   Реклама и продвижение товара[Текст] : пер. с англ. / Д. Р. Росситер, Л. Перси. - 2-е изд. - СПб. : Питер, 2001. - 656 с. - (Маркетинг для профессионалов)

Продать можно все что угодно и кому угодно. Надо только знать как. Маркетинговые рекомендации обычно начинаются с товара, который надо сделать таким, чтобы потребитель захотел его купить. Однако вот он товар, но пропихнуть его по каналам распространения не удается. Или потребитель вдруг закапризничал. Или оптовики занялись чем-то другим Что же делать? Ответы на эти и многие другие вопросы вы найдете в блестящей книге, которая может стать настольной для каждого, кто задействован в глобальной сети продвижения товара от производителя к потребителю.

Имеются экземпляры в отделах:   всего  2 : ЧзСЭЛ(1), МКФЭМ(1)
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Ч600.65

П283

   Песоцкий, Е.  

   Современная реклама. Теория и практика[Текст] / Е. Песоцкий. - Ростов н/Д : Феникс, 2001. - 320 с. : ил.

В книге в простой и общедоступной форме рассказывается о том, как сделать рекламу эффективной, выделить из рекламной шумихи и привлечь к ней внимание потребителей. Отличительной особенностью работы является подробное рассмотрение основных правил создания всех видов рекламы. Отдельное внимание уделено роли психологии в рекламе. Выделены некоторые основные особенности, присущие только рекламе услуг и торговых предприятий. Подробно рассмотрены принципы разработки стратегии рекламной компании и методы расчета рекламного бюджета фирм-рекламодателей. Уделено внимание главным аспектам политической рекламы. Приведено большое количество реальных примеров из отечественной и зарубежной рекламной практики и проведен анализ их эффективности. Книга рассчитана на руководителей фирм-рекламодателей, peкламных специалистов, имиджмейкеров, студентов высших учебных заведений и учащихся бизнес-школ.

Имеются экземпляры в отделах:   всего  1 : ЧзСЭЛ(1)
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Ч600.65(07)

К293

   Катернюк, А. В. 

   Рекламные технологии. Коммерческая реклама[Текст] : учеб. пособие / А. В. Катернюк. - Ростов н/Д : Феникс, 2001. - 320 с. - Библиогр.: с. 306-313

Учебное пособие охватывает все основные стороны классификации и типологии рекламы, сводит воедино существующие методы создания рекламных обращений, содержит приемы создания рекламных текстов и тестирования рекламной продукции - все, что известно о рекламе в мировой и отечественной теории и практике. Кроме того, предложена оригинальная авторская методика проведения и оценки результатов рекламных кампаний. Книга может быть полезной как для студентов, изучающих экономику и менеджмент, так и для специалистов-практиков, занимающихся вопросами создания рекламной продукции.

Имеются экземпляры в отделах:   всего  2 : к/х(1), ЧзСЭЛ(1)
Инвентарные номера в к/х: 271989
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Х622-32

Р361

   Реклама в России: практика использования средств. Особенности правового регулирования, документального оформления, бухгалтерского и налогового учета [Текст] : законодательно-нормативная база. Комментарии и рекомендации специалистов. - М. : [б. и.], 2002. - 176 с. - (Б-чка "Российской газеты". Вып. 23)
Имеются экземпляры в отделах:   всего  1 : ЧзСЭЛ(1)
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Ч600.65

Л424

   Лейн, У. Рональд. 

   Реклама[Текст] / У. Р. Лейн, Д. Т. Рассел. - СПб. : Питер, 2004. - 537 с. - (Маркетинг для профессионалов)

Авторы знаменитой книги «Рекламные процедуры» Клеппнера, выдержавшей свыше 15 изданий, предлагают вашему вниманию новый бестселлер, также посвященный рекламе. Эта книга поможет разобраться в правилах создания, планирования и размещения рекламных материалов в современных средствах массовой информации. В ней рассматриваются все основные аспекты современного рекламного бизнеса от объяснения роли рекламы в современном обществе до конкретных рекомендаций по ведению рекламных компаний в разных отраслях бизнеса и описания их стратегий. Книга может быть рекомендована как профессиональным рекламистам, так и студентам экономических специальностей как источник необходимой информации.

Имеются экземпляры в отделах:   всего  1 : ЧзСЭЛ(1)
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Ч600.65

Р361

   Реклама для всех [Текст] / сост. Н. В. Васильева. - Минск : Тесей, 2003. - 224 с.

Основная задача книги дать читателям представление о технологии рекламы, сориентировать их в тонкостях этого дела в том объеме, который необходим, чтобы рекламировать свою фирму, товары и услуги самостоятельно, а также научить правильно общаться с рекламными агентствами и рекламными агентами. Книга предназначена всем, кто хотел бы рекламировать свою деятельность, товары и услуги частным предпринимателям, руководителям и менеджерам всех уровней предприятий любых форм собственности.

Имеются экземпляры в отделах:   всего  1 : ЧзСЭЛ(1)
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У261.413

К445

   Кислов, Д. В. 

   Реклама: правовые основы, учет, налогообложение[Текст] / Д. В. Кислов. - М. : Главбух, 2003. - 144 с. - (Бухгалтерская панорама)

Реклама вызывает массу вопросов у руководителей компаний, бухгалтеров, юристов, менеджеров всех уровней, индивидуальных предпринимателей. Какая деятельность признается рекламной? Как отличить законную рекламу от недостоверной, недобросовестной и заведомо ложной? Чем отличаются рекламопроизводители от рекламараспространителей? Что представляет собой налог на рекламу, кто и в каких размерах должен его уплачивать в бюджет? Как отразить расходы на рекламу в бухгалтерском и налоговом учете и при этом избежать ошибок? Какая ответственность предусмотрена за нарушение рекламного законодательства? На эти и многие другие вопросы автор дает исчерпывающие ответы, с учетом последних изменений и дополнений, внесенных в законодательство. Книга насыщена примерами из практики работы предприятий и арбитражных судов. Книга предназначена для руководителей и бухгалтеров организаций, индивидуальных предпринимателей, менеджеров по рекламе, студентов экономических специальностей высших и средних специальных учебных заведений.

Имеются экземпляры в отделах:   всего  2 : к/х(1), ЧзСЭЛ(1)
Инвентарные номера в к/х: 282076
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Ш141.12-7

К753

   Кохтев, Николай Николаевич. 

   Реклама: искусство слова[Текст] : рекомендации для составителей рекламных текстов / Н. Н. Кохтев. - [2-е изд. ]. - М. : Изд-во МГУ, 2004. - 96 с.

Пособие знакомит с принципами стилистически грамотного и эффективного построения рекламы, с требованиями, предъявляемыми к композиции, языку и стилю рекламных текстов, с особенностями языкового воздействия. Для работников средств массовой информации, рекламных агентов, составителей рекламных текстов.

Имеются экземпляры в отделах:   всего  2 : ЧзСЭЛ(2)
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Ч600.65

Р361

   Реклама: культурный контекст [Текст] / общ. ред. Т. Э. Гринберг, М. В. Петрушко. - М. : РИП-холдинг, 2004. - 186 с. - (Академия рекламы)

Данная коллективная монография создана преподавателями кафедры рекламы факультета журналистики МГУ им. М.В. Ломоносова. Она содержит новаторский подход к рассмотрению существа рекламы, трактует это ответвление массовой информации с позиций его теснейшей взаимосвязи с такими явлениями общечеловеческой культуры, как архаичные способы самопрезентации, как соотношение рекламы с фольклором, с процессами символизации, сферами политики, этики и права и, наконец, с Интернетом. Монография посвящена основному российскому автору культурологической концепции рекламы, заслуженному профессору Московского Государственного Университета В.В. Учёновой в связи с ее 75-летием.

Имеются экземпляры в отделах:   всего  1 : ЧзСЭЛ(1)
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У433(075.8)

М801

   Морозова, Наталья Степановна. 

   Реклама в социально-культурном сервисе и туризме[Текст] : учебник / Н. С. Морозова, М. А. Морозов. - М. : Академия, 2008. - 288 с. - (Высшее профессиональное образование. Туризм). - Библиогр.: с. 285-286

В учебнике рассмотрены основные принципы организации рекламной деятельности на предприятиях социально-культурного сервиса и туризма, средства распространения рекламной информации, взаимосвязь маркетинговой и рекламной стратегии фирмы, организация и планирование рекламной кампании, показаны возможности взаимодействия предприятий сервиса и рекламных агентств. В третье издание (2007 г.) был включен Федеральный закон «О рекламе», в котором четко регулируются правовые вопросы рекламной деятельности. Для студентов высших учебных заведений. Может быть полезен работникам соответствующих областей.

Имеются экземпляры в отделах:   всего  2 : к/х(1), ЧзСЭЛ(1)
Инвентарные номера в к/х: 304482
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Ч600.65(07)

М897

   Музыкант, Валерий Леонидович. 

   Реклама в действии: стратегия продвижения[Текст] : учеб. пособие / В. Л. Музыкант. - М. : ЭКСМО, 2007. - 236 с. : ил. - (Академия рекламы). - Библиогр.: с. 232-236 (150 назв.)

Перед вами книга о рекламе, выполненная в броском рекламном стиле. Яркий запоминающийся слоган, проиллюстрированный слайдом, и текстовое пояснение к нему так устроен каждый разворот книги. Две линии книги обзор коммуникационных стратегий продвижения товара и анализ современного состояния рекламы создают особый изобразительный эффект, объемно представляя рекламу как живой развивающийся организм, как поле новых творческих решений и возможностей. Книга адресована студентам вузов и слушателям курсов МВА, изучающим дисциплину Реклама, и рекламистам-практикам.

Имеются экземпляры в отделах:   всего  2 : к/х(1), ЧзСЭЛ(1)
Инвентарные номера в к/х: 303742
14. [image: image14.jpg]e
coRpCTREOCTHO




Ч600.65(075.8)

Ш260

   Шарков, Феликс Изосимович. 

   Реклама в коммуникационном процессе[Текст] : учебник / Ф. И. Шарков ; Междунар. акад. бизнеса и управ. - М. : Дашков и К, 2008. - 347 с. - Библиогр.: с. 346-347

Учебник известного в стране и за рубежом ученого, доктора социологических наук, профессора, академика, члена президиума секции Российская энциклопедия РАЕН, Международной академии наук информации, информационных процессов и технологий, действительного члена и члена президиума отделения Академии педагогических и социальных наук, автора Четвертой волны (парадигмы новой информационно-коммуникационной эры человечества), теорий ноосоциетальной системы, эгалитарной коммуникации и др., основателя нового научного направления социономики посвящен рекламным коммуникациям. Рекламные коммуникации рассмотрены в системе интегрированных коммуникаций во взаимосвязи с механизмами связей с общественностью, директ-маркетинга, личных продаж, бренд-менеджмента. Для студентов, обучающихся по специальностям Реклама, Связи с общественностью при изучении дисциплин Рекламные коммуникации, Реклама в коммуникационном процессе. Учебник также может быть полезен как теоретикам, так и практикам, занимающимся проблемами рекламных коммуникаций.

Имеются экземпляры в отделах:   всего  2 : ЧзСЭЛ(1), к/х(1)
Инвентарные номера в к/х: 306184
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У291.34(07)

Т985

   Тюриков, А. Г. 

   Интернет-реклама[Текст] : учеб. пособие / А. Г. Тюриков, Д. Е. Шляпин. - М. : Дашков и К, 2008. - 141 с. : ил. - Библиогр.: с. 137-141 (81 назв.)

В учебном пособии проведен анализ Интернета и его роль в маркетинге, рассмотрены основные инструменты продвижения товаров и услуг в Интернете, инструменты работы с аудиторией, дана характеристика и подробное описание рекламных носителей и типов рекламных сетей. Также в учебном пособии рассмотрены особенности поисковых систем и каталогов, вопросы медиа-планирования и оптимизации рекламных расходов и анализа эффективности рекламной кампании. Данное учебное пособие будет полезно как специалистам-практикам, начинающим специалистам, работникам различных фирм и организаций, занимающихся интернет-рекламой, так и преподавателям и студентам высших и средних профессиональных учреждений.

Имеются экземпляры в отделах:   всего  2 : к/х(1), ЧзСЭЛ(1)
Инвентарные номера в к/х: 306370
16. [image: image16.jpg]BPOCC




Щ156.6

Г542

   Глинтерник, Элеонора Михайловна. 

   Реклама в России XVIII - первой половины XX века[Текст] : опыт иллюстрированных очерков / Э. М. Глинтерник. - Л. : Аврора, 2007. - 359 с. - Библиогр.: с. 347-351

Отечественному читателю предлагается первое историческое исследование российской рекламы полноправной отрасли художественной культуры, активно развивавшейся и в дореволюционной России, и в СССР, однако ранее не подвергавшейся обобщенному анализу. Э. М. Глинтерник, доктор искусствоведения, профессор Санкт-Петербургского университета технологии и дизайна, на широком визуальном, документальном и литературном материале прослеживает основные этапы развития рекламного дела в России - от истоков, восходящих к гравюре и товарным клеймам Петровской эпохи, минуя расцвет лубочной культуры и торговой вывески, до золотого века советской рекламы и графического дизайна в 1920-х годах, определявшего эволюцию отрасли вплоть до послевоенного времени. Подобранный автором за годы исследовательской работы иллюстративный материал классические и малоизвестные образцы рекламы и товарного оформления XVIIIXX веков приоткрывает для нас целый художественный мир, который, с одной стороны, отразил перипетии российской истории трех столетий, а с другой оказал несомненное влияние на развитие отечественного искусства, во все времена черпавшего источники вдохновения в культуре повседневности. Тщательно подготовленный текст в сочетании с богатым иллюстративным рядом (более 700 иллюстраций) сделают альбом интересным как специалистам по истории искусства и рекламы, так и широкому кругу читателей.

Имеются экземпляры в отделах:   всего  2 : к/х(1), ЧзСЭЛ(1)
Инвентарные номера в к/х: 305258
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Ч600.65

Э350

   Эйтчисон, Джим. 

   Разящая реклама[Текст] / Дж. Эйтчисон. - 2-е изд. - М. ; СПб. ; Киев : Вильямс, 2007. - 498 с. - Библиогр.: с.489-490 . - Предм. указ.: с. 490-498

Разящая реклама занимательная книга, отражающая накопленный опыт в сфере рекламы. Она написана терпеливым автором, которому удалось раскрыть тему с разных точек зрения и дать практические советы профессионала, знающего все секреты рекламной кухни не понаслышке. Проведя интервью с креативными мастерами со всего мира, Джим пишет свой источник для всех тех, кто просто интересуется или профессионально занимается рекламным бизнесом. В его книге можно найти множество практических советов, основанных на опыте, глубокое проникновение в суть вопроса. Автор с оптимизмом освещает различные аспекты телевизионной рекламы и убежден в счастливом будущем рекламного дела.

Имеются экземпляры в отделах:   всего  2 : к/х(1), ЧзСЭЛ(1)
Инвентарные номера в к/х: 306775
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У291.34(03)

Ш379

   Шевченко, Д. А. 

   Маркетинг и реклама. 1000 терминов[Текст] : учеб. пособие / Д. А. Шевченко ; Рос. гос. гуманит. ун-т. - М. : РГГУ, 2007. - 217 с. - (Словарь для студентов). - Библиогр.: с. 214-217

Имеются экземпляры в отделах:   всего  2 : к/х(1), ЧзСЭЛ(1)

В словаре содержится 1000 современных понятий и терминов маркетинга, рекламы. Автор максимально кратко излагает суть содержания основных понятий и терминов, избегая различий в их толковании. Словарь адресован в первую очередь студентам, изучающим специальности Маркетинг и Реклама в высших учебных заведениях. Он полезен также преподавателям социально-экономических дисциплин, руководителям отделов и служб маркетинга, рекламы.

Инвентарные номера в к/х: 306911
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У291.34

Р697

   Ромат, Евгений Викторович. 

   Реклама[Текст] / Е. В. Ромат. - 7-е изд. - СПб. : Питер, 2008. - 506 с. - (Учебник для вузов)

В книге Е. Ромата проведен глубокий и всесторонний анализ такой динамичной, быстро трансформирующейся сферы человеческой деятельности, как реклама. Подробно изучаются рекламные коммуникации и их основные элементы, процессы формирования рекламного обращения и выбор каналов его распространения, значительное внимание уделяется проблемам и перспективам рекламного менеджмента. Учебник предназначен для студентов экономических вузов, изучающих маркетинг, менеджмент, паблик рилейшнз. Большое количество иллюстративного материала, примеров из отечественной и зарубежной практики делают эту книгу полезной для специалистов, работающих в рекламном бизнесе.

Имеются экземпляры в отделах:   всего  2 : МКФЭМ(1), ЧзСЭЛ(1)
20. 
Ч600.65(07)

Т484

   Ткаченко, Наталья Владимировна. 

   Креативная реклама. Технологии проектирования[Текст] : учеб. пособие / Н. В. Ткаченко, О. Н. Ткаченко ; под peд. Л. М. Дмитриевой. - М. : ЮНИТИ, 2009. - 334 с. : ил. - (Азбука рекламы)

Учебное пособие содержит теоретический материал, раскрывающий процедуры создания креативной рекламы. Систематизируются основные методики креативного мышления специалистов в области рекламного проектирования. Исследуются сущность и проблематика рекламного креатива как основы создания эффективной коммуникативной продукции. Практические задания нацелены на развитие практических навыков в области креативного мышления и проектирования рекламных концепций, отдельных материалов, исследования стереотипов и их использование для усиления рекламоспособности рекламной продукции. Для студентов вузов, обучающихся по специальностям «Реклама», «Связи с общественностью», «Маркетинг».

Имеются экземпляры в отделах:   всего  1 : ЧзСЭЛ(1)
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Ч600.65(07)

Ш260

   Шарков, Феликс Изосимович. 

   Реклама и связи с общественностью: коммуникативная и интегративная сущность кампаний[Текст] : учеб. пособие / Ф. И. Шарков, А. А. Родионов. - Екатеринбург : Деловая книга ; М. : Академический Проект, 2007. - 300 с. - (gaudeamus). - Библиогр.: с. 296-298

Настоящее учебное пособие соответствует государственным стандартам курса «Реклама и связи с общественностью». Книга ставит задачу раскрыть взаимосвязь и взаимообусловленность двух важнейших компонентов интегрированных маркетинговых коммуникаций. В ней вы найдете разнообразную и полезную информацию по многим проблемам рекламы и PR. Владея такой информацией, вы совершите меньше ошибок как в теоретических исследованиях, так и в практической деятельности. Она окажется полезной и начинающим специалистам, и опытным менеджерам, студентам, преподавателям, всем, кто интересуется данной проблемой.

Имеются экземпляры в отделах:   всего  1 : ЧзСЭЛ(1)
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Ч600.65(07)

М897

   Музыкант, Валерий Леонидович. 

   Реклама и P - технологии в бизнесе, коммерции, политике[Текст] : учеб. пособие по специальностям: "реклама", паблик рилейшнз", "маркетинг", "журналистика"  / В. Л. Музыкант. - М. : Армада-пресс, 2001. - 686 с. : ил., табл. ; 24

Автор рассматривает рекламу, рекламные и PR-технологии как элементы комплекса маркетинговых коммуникаций. Особое внимание уделяется российской специфике и достижениям отечественных рекламистов, а также эффективным зарубежным методикам и практическим рекомендациям по основным направлениям деятельности рекламиста и специалиста по связям с общественностью (PR-мена). Книга снабжена списками вопросов для обсуждения на учебных семинарах, глоссарием и наглядным иллюстративным материалом. Рекомендовано Министерством образования РФ для высших учебных заведений в качестве учебного пособия по специальностям: «реклама», «пабликрилейшнз», «маркетинг», «журналистика».

Имеются экземпляры в отделах:   всего  1 : ЧзСЭЛ(1)
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Ч600.65(07)

М286

   Марочкина, Светлана Станиславовна. 

   Введение в специальность. Реклама[Текст] : учеб. пособие для студентов высших учебных заведений, обучающихся по специальности 032401 "Реклама" / С. С. Марочкина, Л. М. Дмитриева, Е. В. Азарова ; под ред. Л. М. Дмитриевой. - М. : ЮНИТИ, 2009. - 239 с. : ил. ; 21 см. - (Азбука рекламы). - Библиогр.: с. 208-210

Излагаются базовые понятия рекламной деятельности. Рассказывается об истории зарождения и развитии рекламы с античных времен до наших дней, основных этапах рекламного дела в России, советской политической и социальной рекламе. Подробно рассматривается современное состояние рекламного дела: классификация рекламы, каналы ее распространения, профессиональная деятельность в рекламном бизнесе. Уделяется внимание процессу создания рекламы и планированию рекламной кампании. Отдельная глава посвящена вопросам правового регулирования и саморегулирования рекламной деятельности в России. Усвоению материала помогут тесты, предлагаемые в конце учебного пособия. Для студентов, обучающихся по специальности Реклама, а также всех, интересующихся рекламной деятельностью.
Имеются экземпляры в отделах:   всего  1 : ЧзСЭЛ(1)
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Ч600.65(07)

Т666

   Третьякова, Татьяна Николаевна. 

   Реклама в социально-культурном сервисе и туризме[Текст] : учеб. пособие / Т. Н. Третьякова. - М. : Академия, 2008. - 263, [1] с. - (Высшее профессиональное образование. Туризм). - Библиогр.: с. 262

Рассмотрены основы рекламной деятельности, история возникновения и развития рекламы, ее современная нормативно-правовая база, классификация средств рекламы и их использование предприятиями социально-культурного сервиса и туризма, а также управление рекламной деятельностью. Раскрыты современные рекламные технологии, их классификация и практическое применение. Освещены особенности международной рекламы и рекламы в социально-культурном сервисе и туризме. Для студентов высших учебных заведений.

Имеются экземпляры в отделах:   всего  1 : ЧзСЭЛ(1)
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С862(07)

Н632

   Николайшвили, Гюзелла Геннадьевна. 

   Социальная реклама. Теория и практика[Текст] : учеб. пособие / Г. Г. Николайшвили. - М. : Аспект Пресс, 2008. - 182, [1] с. - Библиогр.: с. 178-181

В учебном пособии систематизируются теоретические и прикладные знания в области российской и зарубежной социальной рекламы. Феномен социальной рекламы рассматривается в историческом, правовом, политическом, экономическом, психологическом ракурсах. Изложение предметного материала подкрепляется анализом большого количества рекламных кампаний. Преимуществами издания служат обширный библиографический список и цветные иллюстрации. Для студентов вузов, обучающихся по специальностям «Реклама», «Связи с общественностью», «Политология», «Социология», «Социальная работа», «Журналистика».

Имеются экземпляры в отделах:   всего  16 : ЧзСЭЛ(1), к/х(1), АбУНЛ(14)
Инвентарные номера в к/х: 316927
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Ч600.65(07)

Г639

   Голядкин, Николай Алексеевич. 

   Творческая реклама[Текст] : учеб. пособие / Н. А. Голядкин. - М. : Аспект Пресс, 2005. - 171, [1] с. - Библиогр.: с. 167-169

В предлагаемой читателю работе предпринята попытка обобщить как положительный, так и отрицательный опыт американской рекламы. При этом экономические аспекты бизнеса, вопросы регулирования рекламы и исследования ее эффективности затрагиваются лишь постольку, поскольку они связаны с творческим процессом, с производством видеороликов. Большинство примеров взято из практики последнего десятилетия. Для студентов факультетов и отделений журналистики, действующих практиков телевидения и всех интересующихся телевизионными технологиями.

Имеются экземпляры в отделах:   всего  1 : ЧзСЭЛ(1)
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С862(07)

К891

   Кузнецов, Павел Александрович. 

   Политическая реклама[Текст] : учеб. пособие / П. А. Кузнецов. - М. : ЮНИТИ, 2010. - 127 с. - Библиогр.: с. 124-126

Излагается комплексный подход исследования современной политической рекламы. Подробно рассматриваются научные, исторические и правовые аспекты политической рекламы. Особое внимание уделяется технологиям, графическому дизайну, теле- и радиорежиссуре в системе политической рекламы. Книга содержит большое количество уникального иллюстративного материала, сопровождавшего избирательные кампании разных лет. Для студентов, обучающихся по специальностям реклама и PR, а также работников рекламных отделов и фирм.
Имеются экземпляры в отделах:   всего  1 : ЧзСЭЛ(1)
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Ч600.65(07)

К891

   Кузнецов, Павел Александрович. 

   Социальная реклама[Текст] : учеб. пособие / П. А. Кузнецов. - М. : ЮНИТИ, 2010. - 175 с. - Библиогр.: с. 173-174

Рассматриваются научные, правовые, социокультурные основания социальной рекламы. Большое внимание уделяется практике дореволюционной и советской социальной рекламы. Анализируя современное состояние российской социальной рекламы, автор обращается к многочисленным примерам наружной рекламы, рассматривает опыт социальной рекламы в странах СНГ. Особое внимание уделяет конкретным мерам повышения эффективности социальной рекламы в России. Для студентов, обучающихся по специальностям реклама и PR, а также работников рекламных отделов и фирм.

Имеются экземпляры в отделах:   всего  1 : ЧзСЭЛ(1)
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Ч600.65(07)

Д409

   Джефкинс, Фрэнк. 

   Реклама[Текст] : учеб. пособие / Ф. Джефкинс. - М. : ЮНИТИ, 2008. - 523 с. - (Зарубежный учебник)

Автор этой популярной в Великобритании книги Фрэнк Дженкинс специалист по PR, рекламному делу и маркетингу, известный во многих странах мира, где он читал лекции. После его смерти книгу доработал и был редактором английской версии известный специалист по маркетинговым коммуникациям, консультант по медиа, маркетингу и менеджменту Дэниэл Ядин. Эта книга достаточно полное по тематике руководство в такой увлекательной сфере бизнеса, как рекламное дело. Хорошо систематизированная книга содержит описание конкретных прикладных исследований, примеры, иллюстрации, контрольные вопросы, словарь терминов. В 20 главах представлены такие темы, как виды рекламы, организация отдела рекламы, размещение рекламы, продвижение товара на рынок, спонсорство, почтовая реклама и прямой маркетинг, выставки; создание рекламы, оригинал-макет, дизайн; процесс печати, PR, закон и этика в рекламном деле, рекламодатель и Интернет и др. Для студентов вузов, слушателей бизнес-школ, специалистов рекламных агентств и организаций, руководителей фирм, маркетологов, PR-специалистов, менеджеров.

Имеются экземпляры в отделах:   всего  1 : ЧзСЭЛ(1)
30. [image: image29.jpg]COUHAALHAR
PEKAAMA

e




С524.224.67(07)

Г620

   Голуб, Ольга Юрьевна. 

   Социальная реклама[Текст] : учеб. пос. / О. Ю. Голуб. - Москва : Дашков и Кj, 2010. - 176, [1] с. - Библиогр.: с. 176-177

В учебном пособии раскрываются содержание и основополагающие принципы социальной рекламы, определяется ее место в системе социальных коммуникаций современного общества. Особое внимание уделяется изучению целей и функций социальной рекламы; выявлению отличий ее от коммерческой и политической рекламы; рассмотрению специфики процесса создания и восприятия социальной рекламы; раскрытию влияния социальной рекламы на личность и общество в целом. Для студентов вузов, обучающихся по специальности «Реклама», а также «Связи с общественностью», «Социология», «Социальная работа», «Журналистика».

Имеются экземпляры в отделах:   всего  1 : ЧзСЭЛ(1)
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Щ127.65

Б483

   Бердышев, Сергей Николаевич. 

   Эффективная наружная реклама[Текст] : практ. пос. / С. Н. Бердышев. - 2-е изд. - Москва : Дашков и Кj, 2012. - 130, [1] с. : ил.

Настоящее практическое пособие рассчитано преимущественно на рекламистов и маркетологов, мало знакомых с технологиями разработки и создания наружной рекламы. Книга, объясняя азы этого ремесла, охватывает широкий спектр всевозможных рекламных форм, причем автор уделяет много внимания как традиционной наружной рекламе (витрины, вывески, афиши), так и новейшим приемам и технологиям. Каждая глава издания содержит образцы готовых решений.

Имеются экземпляры в отделах:   всего  1 : ЧзСЭЛ(1)

32. 
У43-80(075.8)

М791

   Морган, Н.  

   Реклама в туризме и отдыхе [Текст] : учеб. пособие для студентов вузов, обучающихся по специальностям 350700 "Реклама" и 230500 "Соц.-культур. сервис и туризм" / Н. Морган, А. Причард ; ред., пер. Б. Л. Еремин. - М. : ЮНИТИ, 2012. - 467 , [14]  с. : цв.ил. - (Зарубежный учебник)

Издание предназначено для преподавателей и студентов, слушателей школ бизнеса, специалистов-практиков в области туризма, отдыха и рекламы.

Имеются экземпляры в отделах:   всего  1 : ЧзСЭЛ(1)
 БД "Периодические издания"
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   Крупнов, Р.  

   Городская социальная реклама как объект управления[Текст] / Р. Крупнов // Вестник МГУ. Сер. 18, Социология и политология. - 2007. - N 1 . - С.67-74

Имеются экземпляры в отделах:  всего  1: ЧзПИ(1)
2. [image: image32.jpg]



   Савельева О. О.
   Реклама хорошая, плохая, социальная[Текст] /  Савельева О. О. // Человек. - 2002. - N 2 . - С.136-147 : ил. - Окончание. Начало в N1. - ISSN 0236-2007

Окончание статьи О. О. Савельевой посвящено социальной рекламе. Приводя примеры такой рекламы в США и России, автор приходит к выводу, что социальная реклама - точка болевая, где пересекаются порой взаимоисключающие интересы разных общественных групп и где крайне важно прогнозирование возможной реакции аудитории, причем не только той, которая была определена как целевая для данного рекламного обращения.

Имеются экземпляры в отделах:  всего  1: ЧзПИ(1)
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   Савельева, О. О. 

   Коммерция в стиле модерн[Текст] : [История рекламы] /  О. О. Савельева // Человек. - 2002. - N 5 . - С.54-75 : цв. ил. - ISSN 0236-2007

Автор статьи кандидат экономических наук Савельева О. О. знакомит читателей журнала с историей рекламного плаката и его художественными стилями. В частности, подробно анализируется стиль модерн, основателем которого считается малоизвестный финский художник Аксель Галлен-Каллела.

Имеются экземпляры в отделах:  всего  1: ЧзПИ(1)
4. 
   Шекова, Е. Л. (канд. экон. наук). 

   Социальная реклама: основные понятия[Текст] /  Е. Л. Шекова // Маркетинг в России и за рубежом. - 2003. - N 5 . - С.99-101 : табл. - Библиогр.: с. 101 (4 назв. ). - ISSN 1028-5849

В современной России много внимания уделяется вопросам места и роли социальной рекламы в жизни общества для решения социальных проблем. В статье дано понятие социальной рекламы, выделены основные виды социальной рекламы, приведены результаты исследований эффективности социальной рекламы.

Имеются экземпляры в отделах:  всего  1: ЧзПИ(1)
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   Сальникова, Л. С. 

   Имидж и репутация: символы или реальность?[Текст] / Л. С. Сальникова // Философские науки. - 2007. - N 3 . - С.130-140. - ISSN 0235-1188. - (Философское измерение)

Рассмотрены такие понятия, как авторитет, имидж и репутация, их новое наполнение в условиях перехода к рыночным отношениям в современной России. Отмечена необходимость формирования позитивной репутации, решения задачи по распознаванию виртуальных имиджей (симулякров и символов, порождаемых СМИ и специалистами рекламы) и реальных ценностей и авторитетов.

Имеются экземпляры в отделах:  всего  1: ЧзПИ(1)
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   Артемов, В.  

   Реклама и нереклама[Текст] / В. Артемов // Хозяйство и право. - 2008. - N 5 . - С.87-90. - ISSN 0134-2398. - (Опыт правоприменения)

Определение и признаки рекламы.

Имеются экземпляры в отделах:  всего  2: МКФЭМ(1), ЧзПИ(1)
7. 
   Николайшвили, Г. Г. 

   Социальная реклама: некоторые вопросы теории и практики[Текст] / Г. Г. Николайшвили // Общественные науки и современность. - 2009. - N 1 . - С.101-109. - Библиогр.: с. 109. - ISSN 0869-0499. - (Общество и реформы)

Рассматривается социальная реклама, ее подвиды и отличие от рекламы коммерческой.

Имеются экземпляры в отделах:  всего  1: ЧзПИ(1)
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   Дмитриченко, О. П. 

   Концепция социального маркетинга[Текст] / О. П. Дмитриченко, О. С. Зыбин // Инновации. - 2009. - N 5 . - С.90-93. - ISSN 2071-3010. - (Право. Менеджмент. Маркетинг)

В статье раскрыто понятие социального маркетинга, его содержание. Проанализирована сфера применения мероприятий социального маркетинга, обозначены его особенности. Уделено внимание социальной рекламе.

Имеются экземпляры в отделах:  всего  2: ЧзПИ(1), МКФЭМ(1)
9. 
   Попов, Е. В. (д-р экон. наук, зам. директора). 

   Количественные методы медиапланирования[Текст] / Е. В. Попов, Г. А. Шматов // Менеджмент в России и за рубежом. - 2009. - N 5 . - С.36-44 : табл., расч. - Библиогр.: с. 43-44 (25 назв. ). - ISSN 1028-5857. - (Теория менеджмента)

В статье рассмотрены основные принципы количественной теории медиапланирования в планировании рекламы.

Имеются экземпляры в отделах:  всего  2: ЧзПИ(1), МКФЭМ(1)
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   Дьяченко, Александр. 

   Социальная реклама: взгляд молодых[Текст] / Александр Дьяченко // Студенческий меридиан. - 2010. - N 9 . - С.10-13 : фот. - ISSN 0321-3803. - (Проблема)

В вузах стали традицией фестивали социальной рекламы.

Имеются экземпляры в отделах:  всего  1: ЧзПИ(1)
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   И. Г.
   Челмодеева Т. С. Основные принципы композиции в дизайне рекламы[Текст] : [реферат] / И. Г. // Культурология. - 2010. - N 4 . - С.196-197. - Реф. ст.: Челмодеева Т. С. Основные принципы композиции в дизайне рекламы // Искусствознание и дизайн в современном мире: Опыт, теория, практика. - Тамбов: Тамбов. гос. ун-т им. Г. Р. Державина, 2009. - С. 52-55. - ISSN 2073-5588. - (Теория и история культурной среды)
Реферируемая статья посвящена композиции как одному из основных факторов построения дизайнерского решения рекламы.
Имеются экземпляры в отделах:  всего  1: ЧзПИ(1)

12.
   Крупнов, Р.  

   Городская социальная реклама как объект управления[Текст] / Р. Крупнов // Вестник МГУ. Сер. 18, Социология и политология. - 2007. - N 1 . - С.67-74

Имеются экземпляры в отделах:  всего  1: ЧзПИ(1)
13. 
   Савельева О. О.
   Реклама хорошая, плохая, социальная[Текст] /  Савельева О. О. // Человек. - 2002. - N 2 . - С.136-147 : ил. - Окончание. Начало в N1. - ISSN 0236-2007

Окончание статьи О. О. Савельевой посвящено социальной рекламе. Приводя примеры такой рекламы в США и России, автор приходит к выводу, что социальная реклама - точка болевая, где пересекаются порой взаимоисключающие интересы разных общественных групп и где крайне важно прогнозирование возможной реакции аудитории, причем не только той, которая была определена как целевая для данного рекламного обращения.

Имеются экземпляры в отделах:  всего  1: ЧзПИ(1)
14. 
   Савельева, О. О. 

   Коммерция в стиле модерн[Текст] : [История рекламы] /  О. О. Савельева // Человек. - 2002. - N 5 . - С.54-75 : цв. ил. - ISSN 0236-2007

Автор статьи кандидат экономических наук Савельева О. О. знакомит читателей журнала с историей рекламного плаката и его художественными стилями. В частности, подробно анализируется стиль модерн, основателем которого считается малоизвестный финский художник Аксель Галлен-Каллела.

Имеются экземпляры в отделах:  всего  1: ЧзПИ(1)
15. 
   Шекова, Е. Л. (канд. экон. наук). 

   Социальная реклама: основные понятия[Текст] /  Е. Л. Шекова // Маркетинг в России и за рубежом. - 2003. - N 5 . - С.99-101 : табл. - Библиогр.: с. 101 (4 назв. ). - ISSN 1028-5849

В современной России много внимания уделяется вопросам места и роли социальной рекламы в жизни общества для решения социальных проблем. В статье дано понятие социальной рекламы, выделены основные виды социальной рекламы, приведены результаты исследований эффективности социальной рекламы.

Имеются экземпляры в отделах:  всего  1: ЧзПИ(1)
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   Соколова, Г. Н. (эксперт журнала "Главбух"). 

   Рекламные щиты, световые табло, стенды, вывески... Выбираем оптимальный вариант учета[Текст] / Г. Н. Соколова // Главбух. - 2006. - N 20 . - С.42-48. - 1; Выбираем оптимальный вариант учета. - ISSN 1029-4511. - (Налогообложение)

В статье рассмотрены варианты учета наружной рекламы.

Имеются экземпляры в отделах:  всего  1: ЧзПИ(1)
17. 
   И. Г.
   Челмодеева Т. С. Основные принципы композиции в дизайне рекламы[Текст] : [реферат] / И. Г. // Культурология. - 2010. - N 4 . - С.196-197. - Реф. ст.: Челмодеева Т. С. Основные принципы композиции в дизайне рекламы // Искусствознание и дизайн в современном мире: Опыт, теория, практика. - Тамбов: Тамбов. гос. ун-т им. Г. Р. Державина, 2009. - С. 52-55. - ISSN 2073-5588. - (Теория и история культурной среды)

Реферируемая статья посвящена композиции как одному из основных факторов построения дизайнерского решения рекламы.

Имеются экземпляры в отделах:  всего  1: ЧзПИ(1)
